Fag: Markedsforing og ledelse

Fagkode: SAM 3045 Arstimer: 140
Fagtype: Sprak, samfunnsfag og Uketimer: 5
gkonomi
Eksamensform:
Skriftlig og -eller muntlig eksamen
Kjerneelementer:

Markedsanalyse og innsikt
Markedsstrategiske vurderinger
Faglig kreativitet og problemlgsing

Om faget:
| markedsfering ser vi verden fra en bedrifts perspektiv.

Hva skal til for at var bedrift eller vart produkt skal overleve i konkurransen
med andre bedrifter i en verden som endres raskt.
Markedsfgring og ledelse er et fag som gir deg innblikk i hvordan verden
rundt oss fungerer. Bade bedrifter og mennesker har gnsker om hvordan
omverdenen skal oppfatte oss og vi er alle omgitt av en form for reklame
eller pavirkning i vart daglige liv. Evnen til & systematisere sin bedrifts
kommunikasjon har mye a si for hvordan bedriften overlever i konkurranse
med alle andre.

| faget leerer du hvordan du kan analysere markedet og konkurrentene dine,
samtidig som du far kompetanse til a identifisere en bedrifts styrker og
svakheter, muligheter og trusler. Hvordan skal teknologigiganter som legger
foringer for vare sosiale liv forholde seg til anklager om at de gdelegger
demokratiet vart? Og hvordan kan bedrifter som fokuserer pa beerekraftige
lgsninger vaere med pa a forme fremtiden var?
Markedsfgring er for deg som gnsker a kunne se de store linjene i
neeringslivet vart og hvilke utfordringer samfunnet star ovenfor gjennom vart
eget forbruk.
Hvis du har en entreprengr i magen eller gnsker a kunne pavirke
morgendagens naeringsliv og samfunn er dette faget for deg.




